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Resumen: Este estudio analiza el impacto del Microeconomics Memes Championship,
una iniciativa de innovacion docente implementada en la asignatura de Microeco-
nomia de la Universidad Europea de Madrid. El objetivo central fue evaluar como
la creacion activa de memes originales por parte del alumnado afecta al rendimiento
académico, la motivacion y la comprension de conceptos en una materia con una
carga matematica elevada y tasas de suspenso historicamente altas. La metodologia
adoptd un enfoque mixto que integro analisis cuantitativos y cualitativos mediante
una intervenciéon competitiva voluntaria, dividida en cinco fases, en las que los
estudiantes entregaron portafolios sobre Teoria del Consumidor, Teoria de la Em-
presa y Mercados Competitivos. Para el analisis empirico, se estimaron modelos
MCO sobre la puntuacidn tipificada del examen final. Los resultados revelan que,
aunque la participacion fue limitada, el impacto en el rendimiento fue notable y
estadisticamente significativo, ya que quienes completaron el reto obtuvieron cali-
ficaciones de entre 0,75 y 1,28 desviaciones tipicas por encima de la media de sus
grupos. Los datos de la encuesta de satisfaccion indicaron que la actividad ayudo
a consolidar conceptos clave y aumento la motivacion intrinseca para implicarse
con los contenidos del curso. Se concluye que el uso de memes es una herramienta
pedagobgica eficaz para fomentar el aprendizaje significativo y reducir la ansiedad
ante contenidos abstractos, aunque su efectividad esta condicionada por la autose-
leccion del alumnado méas comprometido.
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I. INTRODUCCION

En los ultimos anos, la innovacion docente ha cobrado un protago-
nismo creciente en el &mbito universitario, impulsada por la necesidad
de adaptar los métodos de ensefianza a los nuevos perfiles del alumna-
do y a los retos de una educacion superior mas comprometida con el
desarrollo competencial. Entre las multiples estrategias emergentes, el
uso de recursos visuales y formatos comunicativos propios del entorno
digital ha mostrado un notable potencial para enrlquecer la experiencia
educativa. En este contexto, los memes —imagenes breves, con carga
humoristica o irdnica, ampliamente compartidas en redes sociales— se
han convertido en una herramienta pedagdgica con creciente presencia
en la literatura académica.

El atractivo de los memes reside en su capacidad para conectar con
el lenguaje cotidiano de las generaciones mas jovenes, particularmente
de la llamada Generacion Z. Su uso en el aula permite tender puentes
entre el discurso académico y los cddigos culturales que los estudiantes
utilizan fuera del entorno formal de aprendizaje. Lejos de ser un re-
curso meramente ludico, los memes pueden actuar como catalizadores
del aprendizaje activo, al exigir al estudiante no solo comprender los
conceptos, sino también reinterpretarlos, sintetizarlos y comunicarlos
de forma creativa.

El presente reto se enmarca en esta linea de innovacion docente.
Se trata de una intervencion realizada en la asignatura de Microecono-
mia I, impartida en inglés en el primer curso del Grado en Administra-
cion y Direccion de Empresas en la Universidad Europea de Madrid. La
asignatura se caracteriza por una elevada y persistente tasa de suspen-
sos, y percibida por el alumnado como especialmente dificil, una per-
cepcion que no siempre se corresponde con su complejidad real y que,
en muchos casos, parece estar mas relacionada con una falta estructural
de motivacion que con la dificultad intrinseca de los contenidos.

La iniciativa, denominada Microeconomics Memes Championship
(MMC), fue un reto voluntario en el que los estudiantes crearon memes
originales sobre los contenidos teoricos del curso. Su disefio incorpord
una estructura competitiva con incentivos académicos vinculados a la
fase alcanzada en el torneo. La actividad buscaba promover un apren-
dizaje significativo mediante la creacion visual y el uso del humor,
facilitando la comprensién de conceptos complejos y mejorando la
actitud del alumnado hacia una asignatura tradicionalmente percibida
como dificil.
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Este capitulo analiza de forma sistematica el disefio, desarrollo y
evaluacion del MMC, integrando enfoques cuantitativos y cualitativos
para examinar su impacto sobre el rendimiento académico, la motiva-
cion y la percepcion del aprendizaje por parte del estudiantado. A través
de un modelo econométrico con controles por capacidades previas y
caracteristicas individuales, se evalua el efecto especifico de haber
participado en el reto, aislando en la medida de lo posible los sesgos
derivados de la autoseleccion. La propuesta se complementa con una
encuesta de satisfaccion que recoge la valoracion del alumnado sobre
la actividad y su utilidad percibida.

1. Revision de literatura y mecanismos

Varios estudios han coincidido en sefnalar que los memes pueden
actuar como vehiculos de simplificacion conceptual y anclaje emocio-
nal al aprendizaje. Lejos de ser meros elementos ludicos, los memes
implican procesos complejos de codificacion visual, ironia conceptual y
sintesis critica. Su capacidad para condensar ideas abstractas en forma-
tos breves y compartibles genera un marco idoéneo para repensar conte-
nidos exigentes de manera accesible y significativa (Mendez-Reguera
& Lopez Cabrera, 2020; Resendes, 2021; Julien et al., 2024). Esta
percepcion positiva no solo se manifiesta en resultados académicos,
sino también en las actitudes emocionales y cognitivas que el alumnado
desarrolla hacia los memes como recurso educativo. Glasford & Joy
(2025) evidenciaron en un estudio sobre estudiantes universitarios en
India que el consumo habitual de memes genera una predisposicion
afectiva favorable hacia su incorporacion en el aula.

En estudios con estudiantes universitarios, se observo una relacion
positiva entre la exposicion o creacion de memes y la comprension
de conceptos complejos (Carlos & Delocado, 2024; Olalekan et al.,
2024; Sastre-Hernandez et al., 2025). Incluso en asignaturas percibidas
como aridas, como contabilidad financiera o farmacologia, la creacion
de memes permitié al alumnado internalizar ideas clave, utilizando
referencias de la cultura popular para reelaborarlas en clave académica
(Abou-El-Sood, 2024; Eldeeb, 2024). En el contexto de la ensefan-
za de lenguas extranjeras, Smith (2023) observd que los estudiantes
comprendian mejor las expresiones idiomaticas al tener que usarlas en
memes propios.

El disefio de estas experiencias varia en funcion del objetivo
educativo. En los estudios mas rigurosos metodolégicamente, se han
empleado disefios pretest-postest con grupos de control, donde se com-
para el rendimiento de quienes participan en actividades basadas en
memes frente a quienes no lo hacen (Carlos & Delocado, 2024; Sastre-
Hernandez et al., 2025). Los resultados muestran mejoras significativas
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en rendimiento, pensamiento critico y autopercepcion de autoeficacia.
La creacion activa de memes por parte del alumnado no solo implica
comprension del contenido, sino también creatividad, transferencia
cultural y autorregulacion.

En otros casos, los enfoques han sido cualitativos o mixtos, ana-
lizando la percepcion de utilidad, el grado de participacion y el sen-
timiento de comunidad generado. Estas dimensiones también ofrecen
resultados positivos: los estudiantes reportan sentirse mas motivados,
comprometidos e integrados cuando los memes forman parte del entor-
no de aprendizaje (Resendes, 2021; Elkhamisy & Sharif, 2024).

Un rasgo comun en casi todos los estudios es que los memes fue-
ron creados por el propio alumnado. En algunos casos, los profesores
proporcionaban ejemplos o plataformas (Engel et al., 2014), pero en la
mayoria de las experiencias el foco se puso en la produccion estudiantil
como evidencia de comprension conceptual (Subbiramaniyan et al.,
2022; Julien et al., 2024). Este matiz es clave: crear un meme implica
dominar el concepto que se quiere parodiar o ilustrar, y exige un trabajo
de traduccion entre el lenguaje formal académico y el informal visual.

Este tipo de disefio experimental es similar al que se ha utilizado
en estudios clasicos sobre métodos activos en educacidén, como el
trabajo de Yamarik (2007), quien demostré que el aprendizaje coope-
rativo mejoraba significativamente el rendimiento en Macroeconomia
Intermedia.

Una de las fortalezas mas destacadas del uso educativo de memes
es su adaptabilidad transversal. Si bien muchas experiencias se han
desarrollado en ciencias sociales o médicas (Eldeeb, 2024; Tidy et al.,
2024), también han demostrado utilidad en campos STEM como la
biologia o las matematicas (Carlos & Delocado, 2024; Sidekerskiené
& Damasevicius, 2024). Esta transversalidad se apoya en dos factores:
la flexibilidad del formato y su conexion directa con las practicas co-
municativas del estudiantado, en especial de la Generacion Z (Mendez-
Reguera & Lopez Cabrera, 2020).

El enfoque puede aplicarse en entornos presenciales y virtuales,
como ocurrié durante la pandemia (Resendes, 2021; Elkhamisy &
Sharif, 2024) y puede articularse tanto como actividad voluntaria, ejer-
cicio evaluable o parte de proyectos basados en competencias (Suarez-
Guerrero ef al., 2022). Ademas, se han documentado efectos positivos
incluso cuando el uso de memes fue introducido de manera informal
o espontanea por parte del alumnado (Worswick Irving-Bell, 2020).
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II. OBJETIVOS

A partir de la evidencia recogida en la literatura reciente, el pre-
sente proyecto se plantea como una experiencia de innovacion docente
orientada a explorar el potencial pedagdgico del uso de memes en el
contexto de Microeconomia I, una asignatura de primer curso con alta
carga conceptual y matematica, que suele percibirse como dificil y poco
accesible por parte del alumnado. Esta percepcion no es meramente
anecdotica: los resultados académicos de la asignatura han sido histori-
camente bajos, lo que ha contribuido a instaurar una cultura compartida
de temor y frustracion en torno a la materia incluso antes de comenzar
el curso. Muchos estudiantes inician la asignatura con una actitud
defensiva o resignada, convencidos de su dificultad, lo cual limita la
motivacion y condiciona negativamente el proceso de aprendizaje.

En este contexto, el MMC tiene el objetivo de evaluar el impacto
de la creacion de memes por parte del alumnado sobre el aprendizaje,
la motivacion y el rendimiento académico. En particular, se analiza si
participar en la actividad se asocia con un mejor resultado en el examen
final, y se explora su utilidad percibida para facilitar el aprendizaje
autonomo, clarificar contenidos tedricos y reducir la ansiedad ante
conceptos abstractos. Asimismo, se examina la satisfaccion general
y la receptividad hacia metodologias no tradicionales, asi como la
capacidad del alumnado para representar ideas complejas mediante
codigos visuales y culturales como muestra de comprension profunda
y transferencia del aprendizaje.

El disefio del MMC parte de la premisa de que crear memes exige
una apropiacion profunda del contenido tedrico: sintetizar un concepto
técnico en un mensaje visual breve y con carga humoristica o cultural
requiere comprender sus implicaciones, limites y aplicaciones. Esta
traduccion entre el lenguaje académico y los codigos digitales con-
temporaneos refleja no solo comprension conceptual, sino también
una estrategia para reducir la ansiedad ante contenidos complejos y
reforzar el vinculo con la asignatura a través de formatos familiares
para el alumnado.

Mas alla de su impacto en una asignatura concreta, este proyecto
se inscribe en una linea de investigacion que destaca la versatilidad y
transversalidad del uso educativo de memes. La literatura evidencia su
efectividad en disciplinas tan diversas como biologia, contabilidad, pe-
dagogia, matematicas, o gestion empresarial, demostrando que no son
exclusivos de entornos creativos, sino aplicables también en contextos
donde se trabajan estructuras abstractas y modelos formales. En este
sentido, el MMC busca validar su aplicabilidad en teoria econdmica,
integrando conocimiento y competencias clave dentro de un enfoque
de «curriculum integrado» y «entornos simulados», que promueve el
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aprendizaje en marcos seguros mediante metodologias como el apren-
dizaje basado en retos, la gamificacion o el Challenge-Based-Learning.

III. METODOLOGIA
1. Descripcion de la actividad

El MMC se enmarca en el contexto de la asignatura Microecono-
mia [, impartida en inglés durante el segundo semestre del primer curso
del Grado en Administracion y Direccion de Empresas (ADE), en la
Universidad Europea de Madrid (UEM), dentro del programa 100% en
lengua inglesa. Esta asignatura cuenta con una matricula muy diversa,
integrada por estudiantes de diferentes nacionalidades, perfiles acadé-
micos y niveles de familiaridad con la disciplina econdmica.

El MMC fue implementado simultdneamente en los cuatro grupos
docentes de la asignatura (M11, M12, M13 y M14) y en los tres gran-
des bloques tematicos del curso: Teoria del Consumidor, Teoria de la
Empresa y Mercados Competitivos. La participacién fue voluntaria,
ya que la actividad no formaba parte de la guia docente ni del sistema
formal de evaluacion, aunque se incentivé mediante puntos adicionales
y visibilidad en clase.

Los estudiantes pudieron inscribirse individualmente o en parejas.
Cada equipo debia entregar un porfolio compuesto por al menos tres
memes, uno por cada bloque tematico. Si se deseaba, los equipos podian
entregar mas memes y asi aumentar sus opciones de superar cada ronda.

Tras entregar el porfolio y antes de comenzar el campeonato, los
profesores llevaron a cabo un proceso de filtro. Se revisaron todos los
memes presentados para garantizar el cumplimiento de los criterios mi-
nimos de preseleccion: respeto de la normativa, adecuacion conceptual,
originalidad y calidad visual.

La actividad se organizd como un campeonato competitivo con
cinco fases: liguilla, octavos, cuartos, semifinales y final. Los equipos
preseleccionados presentaron su porfolio en un saloén de actos ante sus
compatfieros y el profesorado, en un formato que fomento6 no solo la ex-
posicion y defensa de los memes, sino también la respuesta a preguntas
criticas, fomentando la reflexion y justificacion argumentativa. Tras las
presentaciones, se realizd la votacion para determinar los equipos que
avanzarian a la siguiente ronda.

El sistema de votacion fue mixto, combinando el voto de los es-
tudiantes que participaban con el del profesorado, siendo este ultimo
ponderado doblemente para asegurar un criterio académico en la eva-
luacion.
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Las premiaciones se asignaron segun el progreso en el torneo y
consistieron en puntos adicionales sobre la nota final, en una escala
no acumulativa. Los equipos que superaron la preseleccion recibieron
0,1 puntos; quienes llegaron a octavos, 0,25; a cuartos, 0,50; a semifi-
nales, 0,75; y los finalistas, 1 punto. Cada equipo obtuvo unicamente
la bonificacion correspondiente a la fase mas alta superada. Este siste-
ma fue disefiado para recompensar el esfuerzo sostenido y la calidad
conceptual de los memes, y para incentivar una participacion activa y
competitiva entre los equipos.

Al finalizar la experiencia, se aplicd una encuesta anonima a todos
los participantes para recoger informacion sobre su satisfaccion, per-
cepcion del aprendizaje, utilidad de la actividad y propuestas de mejora.

2. Estrategia empirica

Como primer paso, se realizard un analisis descriptivo de los re-
sultados en Microeconomia el alumnado que particip6é activamente
en el MMC, comparandolos con los de sus compafieros que no par-
ticiparon.

Posteriormente, con el objetivo de estimar el efecto de la participa-
cion en el reto MMC sobre el rendimiento académico en la asignatura,
se especifica un modelo OLS, tal y como se recoge en la ecuacion (1),

Examen; = a+ B-MMC; + y-x; + & (1)

Donde la variable dependiente es la version tipificada (z-score o
puntaje estandar) del rendimiento del alumno 7 en el examen final de
Microeconomia. Esta variable permite evaluar el rendimiento relativo
de cada alumno respecto a sus compaiieros de grupo, eliminando las
diferencias sistematicas entre grupos y asi eliminar los problemas de
heterogeneidad. Ademas, empleando el z-score se eliminan no solo
diferencias de nivel, sino también diferencias de escala, reduciendo
asi los problemas en cuanto al grado de dispersion de los resultados
académicos.

El parametro representa el término constante, mientras que el
vector recoge los coeficientes asociados a las distintas categorias de
participacion en el reto MMC. Esta variable categorica distingue entre
estudiantes que no participaron, los que participaron pero no superaron
el filtro inicial, y aquellos que completaron el reto y presentaron su
porfolio. El objetivo es comparar el rendimiento relativo de estos tres
grupos, siendo el primero la categoria de referencia.

Por su parte, representa el conjunto de coeficientes asociados a
las variables de control incluidas en el modelo. Estas comprenden, en
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primer lugar, el grupo de clase al que pertenece el estudiante, introdu-
cido a través de una variable categorica con el fin de absorber posibles
diferencias no observadas entre grupos, como dinamicas especificas de
aula o diferencias en el nivel medio del alumnado. El grafico 1 muestra
la distribucion del rendimiento en Microeconomia segtin el grupo al
que pertenece el estudiante. Aunque no se observan diferencias siste-
maticas muy marcadas entre grupos, se aprecian variaciones moderadas
en la mediana y dispersion de las notas, tanto en el examen como en
la nota final de la asignatura. En particular, el grupo M12 presenta un
rendimiento més elevado, con una media claramente superior al resto
de grupos, donde la mayoria de estudiantes se situan por debajo del
aprobado. Puede sorprenderse de que se incluya en los modelos la va-
riable categorica sobre el grupo al que pertenece el estudiante a pesar
de que la variable dependiente se construye como una distancia relativa
respecto a la media del grupo, lo que elimina diferencias en el nivel
medio de rendimiento entre aulas. Sin embargo, la decision de incluir
la variable categorica como control adicional se fundamenta en la po-
sibilidad de que existan diferencias estructurales no capturadas por la
media, como el estilo docente, el grado de exigencia en la evaluacion
o las dindmicas colectivas de aprendizaje. Incorporar esta variable
permite aislar mejor el impacto de la participacién en el reto MMC,
reduciendo el riesgo de que las estimaciones estén condicionadas por
factores contextuales especificos de cada aula.

GRAFICO 1. Distribucion de notas
en Microeconomia por grupo de clase.
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En segundo lugar, se incluye el nimero de convocatorias a las que
el estudiante se ha presentado en la asignatura, como proxy de su tra-
yectoria previa y experiencia acumulada, asi como para controlar por
posibles efectos asociados a la repeticion.

Finalmente, se incorporan dos variables disefiadas para capturar la
capacidad académica previa del estudiante desde un enfoque comple-
mentario. Por un lado, se incluye el z-score de la nota en la asignatura
de Matematicas Empresariales, que actlia como proxy del dominio de
contenidos analiticos y cuantitativos. Dado que Microeconomia pre-
senta un alto componente matematico, se espera que los estudiantes
con mejor rendimiento previo en Matematicas estén mas capacitados
para enfrentarse a los contenidos curso como la resolucion de proble-
mas, el analisis grafico o el uso de herramientas algebraicas basicas.
Por otro lado, se introduce el z-score de la nota en Historia del Pen-
samiento Economico (HPE), orientada a la comprension teorica, la
reflexion critica y el andlisis textual. Esta materia permite identificar a
aquellos estudiantes con un perfil menos técnico pero que destacan en
capacidades interpretativas, comprension conceptual y habilidades de
redaccion. Su inclusion en el modelo permite controlar por un tipo de
competencia académica mas centrada en el razonamiento econémico
cualitativo. La inclusion simultanea de ambas variables busca mitigar
el posible sesgo de autoseleccion, derivado de que los estudiantes con
mayor rendimiento general puedan tener una mayor predisposicion a
participar activamente en iniciativas voluntarias como el reto MMC.
Es decir, quienes participan activamente en el reto probablemente no
sean aleatorios, sino que podrian tener caracteristicas no observadas
como motivacion, disciplina o mayor tiempo de estudio; que también
explican sus mejores notas.

IV. RESULTADOS
1. Participacion

Pese a que los autores pensabamos que era un planteamiento in-
novador, el MMC contd con una implicacion muy limitada: solo 13
de los 117 estudiantes participaron y apenas 7 completaron todas sus
fases. Este bajo grado de participacion consideramos que se explica
por el caracter voluntario de la actividad y que podria deberse a varios
factores: falta de tiempo, escaso interés o simplemente una percepcion
de que el esfuerzo adicional no compensaba. También podria reflejar
una tendencia habitual en entornos universitarios, donde las actividades
voluntarias tienden a atraer a un perfil de estudiante mas comprometido
o motivado.
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En el caso de los memes centrados en Teoria del Consumidor,
predominan referencias a la toma de decisiones bajo restricciones
presupuestarias, la disyuntiva entre bienes necesarios y deseados, o
la frustracion generada por las curvas de indiferencia. Véanse dos
ejemplos de las entregas en la Figura 1. En estos memes se aprecia una
identificacion directa del estudiante con el agente econdomico, usando
un lenguaje coloquial y situaciones cotidianas para ilustrar conceptos
como la maximizacion de utilidad o la insatisfaccion marginal. Destaca
la presencia de emociones como via para representar los dilemas del
consumidor racional.

Por su parte, en Teoria de la Empresa los memes tienden a en-
focarse en la logica de minimizacion de costes y maximizacion de
beneficios, asi como en la confusién que generan los distintos tipos de
costes y los retornos, como se muestra en los ejemplos de la Figura 2.
Muchos de ellos ironizan sobre el papel de las curvas y las decisiones
de produccioén, especialmente cuando estas se traducen en ejercicios
matematicos. Aqui la figura del estudiante ya no aparece tanto como
agente directo, sino como observador de las dinamicas empresariales,
lo que puede indicar una mayor distancia conceptual o un menor grado
de internalizacion vivencial respecto al tema.

FIGURA 1.  Ejemplo de memes sobre Teoria del Consumidor

SHERIFE

HOUGRT MUK

i S ﬂd” ) MAKE I HAPF

Fuente: Elaboracion propia a partir de materiales entregados por participantes del MMC.
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FiGura 2. Ejemplo de memes sobre Teoria de la Empresa

.

Increasing
returns
by hiring Every firm in a perfectly competitive market
when price drops due to market surplus:

=\ more labor

It’s fine..
1 guess I'll just have to '
_A sell at P=MC then, no big [
deal hehe

Increasing
returns
by hiring

2\ more labor

Fuente: Elaboracion propia a partir de materiales entregados por participantes del MMC.

FIGURA 3. Ejemplo de memes sobre Mercados Competitivos.

When you decide to raise your prices but forget
your product has 500 identical substitutes:

-
E——

LS

J IDEéLARE... BANKRUPCY!-E :

set vour own price,

Fuente: Elaboracion propia a partir de materiales entregados por participantes del MMC.

En cuanto a los memes sobre Mercados Competitivos, se aprecia
una mayor claridad en la transmision de ideas fundamentales, como el
hecho de que las empresas son precio aceptantes, la imposibilidad de
fijar precios por encima del nivel de equilibrio o la presion que supone
competir en un entorno con productos homogéneos. La ironia y el uso
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de plantillas virales contribuyen a mostrar estos mensajes. En varios
casos, como los expuestos en la Figura 3, se recurre a escenarios dra-
maticos o absurdos para resaltar la fragilidad de una empresa que actia
fuera de las reglas del mercado.

2.  Analisis descriptivo

A pesar de la baja participacion, los resultados obtenidos por los
participantes revelan un notable diferencial de rendimiento, lo que
plantea interrogantes sobre como articular mejor este tipo de estrategias
dentro del disefio docente.

Los resultados reflejados en el grafico 2 son muy ilustrativos y
muestran una tendencia clara y homogénea: en todos los grupos donde
hay estudiantes que completan el reto, estos tienden a obtener las notas
mas altas del conjunto, con escasa dispersion y medianas muy superio-
res a las del resto de compafieros.

En el M12 y M14, quienes completan el reto se sitiian en el tramo
superior de la escala, con rendimientos notoriamente mas altos que
quienes no participan. Por su parte, los no participantes presentan, en
todos los grupos, una mayor variabilidad y medianas claramente mas
bajas, con numerosos casos concentrados en los tramos de suspenso.
Los estudiantes que no superan el filtro se sitian, en general, en una
posicion intermedia: sus calificaciones tienden a ser mejores que las
de los no participantes, aunque inferiores a las de quienes completan
el reto. Estos resultados refuerzan la idea de que el efecto positivo del
MMC sobre el rendimiento no depende exclusivamente del grupo de
clase, sino que se mantiene de forma robusta a nivel interno.

Considerando todos los grupos, se observa una clara relacién po-
sitiva entre completar la actividad y aprobar la asignatura. El primer
panel del grafico 3 muestra una fuerte concentracion de ceros entre
quienes no participaron, con una distribucion sesgada a la izquierda.
En contraste, quienes completaron el reto presentan una distribucion
centrada entre el 6 y el 9, sin suspensos. Los participantes que no
superaron el filtro se sitian en una posicion intermedia, con mayor
dispersion. Estas diferencias visuales refuerzan la posible asociacion
positiva entre participacion y rendimiento, especialmente entre quienes
finalizaron el desafio.
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GRAFICO 2. Distribucion de resultados del examen
de Microeconomia por grado de participacion en el MMC.
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Fuente: Elaboracion propia

Ademas, cabe destacar lo ilustrativos que son nuestros resultados en
cuento al problema de autoseleccion que mencionabamos en la seccion
anterior. Los graficos 4 y 5 muestran como se distribuye la participa-
cion en el reto MMC a lo largo del espectro de calificaciones obtenidas
previamente en Matemadticas e HPE, respectivamente. En cuanto a lo
primero, los datos sugieren una clara relacion entre bajo rendimiento
previo y mayor nivel de participacion en el MMC. De las personas
que han completado el reto s6lo un estudiante habia aprobado Mate-
maticas previamente. Los resultados de HPE, sin embargo, muestran
lo contrario. Todos los que han participado en el reto habian superado
exitosamente la asignatura.

Esta diferencia puede deberse a la propia naturaleza de las asig-
naturas. Mientras que un bajo rendimiento en Matematicas no parece
haber desincentivado la participacion —quizas porque el reto ofrecia
una via alternativa para implicarse en el curso—, en el caso de HPE es
probable que se requirieran habilidades mas discursivas y conceptuales
que soélo los estudiantes con buen desempeno previo dominaban. Asi,
la autoseleccion hacia el reto parece estar mas ligada a competencias
tedricas que técnicas, y condicionada a madurez interpretativa y la
competencia comunicativa mas que al dominio técnico per se.



152 ANGEL MUNIZ MEJUTO Y CARMEN INES GARRIDO RUIZ

GRrAFICO 3. Distribucion de la nota del examen de Microeconomia
segun el grado de participacion en el MMC

No participan No superan el filtro Completan el reto Total

0 5 10 0 5 10 0 5 10 0 5 10

Nota del examen final

Densidad

Fuente: elaboracion propia.

GRAFICO 4.  Distribucion de resultados de Matematicas
Empresariales por grado de participacion en el MMC
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GRAFICO 5. Distribucion de resultados de Historia del Pensamiento
Economico por grado de participacion en el MMC
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Fuente: elaboracion propia.

3. Analisis econométrico

La tabla 1 muestra los resultados de siete modelos OLS que estiman
el efecto de la participacion en el reto MMC sobre el rendimiento aca-
démico, medido como el valor tipificado del examen final de Microeco-
nomia. Aunque este tipo de variable aporta una mayor homogeneidad
en la interpretacion entre grupos que si empledsemos la distancia relati-
va de cada nota a la media de cada grupo, la lectura de los coeficientes
es menos intuitiva, ya que implica traducir los efectos en unidades de
desviacion tipica. Los modelos incorporan progresivamente controles
por grupo, nimero de convocatorias y rendimiento académico previo.

TABLA 1. Resultados de los modelos sobre
el z-score del examen de Microeconomia.

Variables ) 2) 3) 4) (5) (6) 7)
No 0.336%* | 0369% | 0.384*+ |0.0228 | 0.255%* |0.0990 | 0.145
superan

elfiltro | (0.160) | (0.194) | (0.163) |(0.187) | (0.119) | (0.168) | (0.191)
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Variables (1) 2) (3) 4) (5) (6) (7)
Com- 1.221%%% | 1.278%** | 1.269%** | 1.125%** | 0.750%* 0.830** 0.923 %
pletan el
MMC (0.273) (0.272) (0.276) (0.312) (0.343) (0.354) (0.336)
Grupo
M12 -0.174 -0.276

(0.282) (0.255)

Grupo

M13 -0.019 -0.058
(0.276) (0.252)

Grupo

Ml14 -0.041 -0.061
(0.276) (0.257)

Convoca-

torias 0.172 -0.004 -0.027

(0.126) (0.126) (0.132)

Matema- 0.384%** 0.212* 0.217*

ticas

Empresa-

riales (0.089) (0.115) (0.116)

H.* Pens. 0.426%** | 0.300%** | 0.29]1***

Econo-

mico (0.086) (0.107) (0.108)

Constante | -0.090 -0.033 -0.310 -0.087 -0.076 -0.068 0.054
(0.097) (0.221) (0.187) (0.095) (0.095) (0.192) (0.229)

Observa-
ciones 117 117 117 111 111 111 111
R2 0.090 0.094 0.102 0.233 0.258 0.285 0.295

Nota: Variable dependiente es la puntuacion tipificada del examen de Microeconomia respecto al
grupo. Errores estandar robustos entre paréntesis. *** p<0,01, ** p<0,05, * p<0,1

Fuente: elaboracion propia.

Los coeficientes asociados a completar el reto son positivos y
altamente significativos en todos los modelos, oscilando entre 0.75 y
1.28 desviaciones tipicas por encima de la media grupal. Incluso tras
controlar por grupo de clase, nimero de convocatorias y rendimiento
previo tipificado en otras asignaturas, el efecto se mantiene robusto.
En el modelo (7), el mas completo, es un 0,923. Esto significa que, de
media, los estudiantes que completaron el reto obtuvieron notas consi-
derablemente mas altas que sus compafieros.

Para contextualizar mejor la magnitud del efecto, pueden conside-
rarse distintos escenarios a partir de la estadistica descriptiva por grupo
presentada en la tabla 2, utilizando como referencia los resultados del
modelo (7), que incluye todo tipo de controles.
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TaBLA 2.  Estadistica descriptiva de las notas
del examen de Microeconomia, por grupo

Grupo es]tv;c;;l;;(t)es Media De;;i;:,;ién Minimo Maximo
M11 22 1,81 1,86 0,00 7,83
MI2 30 4,78 2,55 0,00 9,0
M13 31 1,40 2,29 0,00 9,5
MI14 34 3,10 3,62 0,00 9,75
Total 117 2,83 3,01 0,00 9,75

Fuente: elaboracion propia.

En el grupo M11, caracterizado por una baja dispersion en las
calificaciones (desviacion tipica de 1,86) y una media de 1,81 puntos
sobre 10, haber completado el MMC, ceteris paribus, equivale a una
nota estimada de 3,53 puntos, lo que representa un salto notable desde
la media del grupo. En contraste, en el grupo M14, donde la desviacion
tipica es mayor (1,86) y la media es de 3,10 puntos, el mismo efecto
se traduce en una nota aproximada de 6,44. Si consideramos el total
de estudiantes, con una media general de 2,83 y una desviacion tipica
de 3,01, el impacto medio de completar el reto se sitlia en torno a 5,61
puntos. En términos comparativos, el participar en el MMC equivale
a duplicar la media de rendimiento del conjunto de estudiantes, lo que
refuerza la relevancia pedagogica del reto.

En contraste, participar en el MMC sin superar el filtro muestra
efectos positivos en los primeros modelos, pero pierde fuerza y signi-
ficacion al incluir controles adicionales. Esto refuerza la hipdtesis de
que su efecto se debe principalmente a caracteristicas no observadas del
alumnado, en particular aquellos que, si bien muestran cierta disposi-
cion inicial a participar, lo hacen de forma superficial o sin verdadera
implicacion, como se refleja en la calidad de los trabajos presentados.
Este patron es coherente con comportamientos mas pasivos o poco
comprometidos, donde la participacion responde mas a una expectativa
de obtencion de beneficios que a un interés genuino por la actividad.

Respecto a los controles académicos, tanto el rendimiento tipi-
ficado en Matematicas como en HPE muestran efectos positivos y
significativos. Esto apoya los resultados anteriores e implica que las
habilidades analiticas y conceptuales desarrolladas en estas asignaturas
son un fuerte predictor del éxito en Microeconomia. Sin embargo, la
magnitud de los coeficientes apenas alcanza un tercio del asociado a
completar el MMC. Por ejemplo, teniendo otra vez en cuenta los grupos
MI11 y M14, obtener un resultado de 1 punto en HPE por encima de
la media del grupo supondria, de media, una puntuacion en el examen
de Microeconomia de 2,06 y 3,57, respectivamente. Desde un punto
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de vista formativo, estos resultados subrayan la relevancia del MMC
como una experiencia educativa transformadora, con un impacto en el
rendimiento final considerablemente superior al de asignaturas cursadas
previamente, lo que sugiere que la participacion en este tipo de activi-
dades promueve aprendizajes mas significativos que los que se derivan
unicamente del recorrido académico tradicional.

Ni el nimero de convocatorias ni los dummies de grupo resultan
significativos, lo que indica que, en esta muestra de estudiantes, el ren-
dimiento relativo no esta condicionado por la experiencia acumulada
ni por el aula. El hecho de que la pertenencia a un grupo especifico
no tenga un efecto diferencial sistematico sobre el rendimiento en el
examen final puede interpretarse como una indicacion de que las dife-
rencias entre grupos, ya sea en estilo docente, dinamica o composicion
del alumnado, no son lo suficientemente marcadas como para influir
de forma consistente en los resultados académicos. En cambio, esto
si reforzaria la idea de que el rendimiento en esta asignatura depende
fundamentalmente del trabajo individual del estudiante, mas que del
entorno grupal en el que se encuentra.

Teniendo todo esto en cuenta, hay que recalcar que los resultados
obtenidos, respaldan la idea de que las metodologias activas y creativas,
cuando se llevan a cabo con implicacion real por parte del alumnado,
pueden traducirse en mejoras sustantivas en el rendimiento académico.
La robustez del efecto asociado a completar el reto sugiere que este tipo
de iniciativas no solo sirven como complemento motivacional, sino que
pueden actuar como dispositivos formativos eficaces, capaces de activar
competencias cognitivas y metacognitivas relevantes.

V. DISCUSION

Con el objetivo de aproximarnos a la vivencia del alumnado desde
una perspectiva mas cercana y humana, se diseiié una breve encuesta
dirigida exclusivamente a quienes participaron en el MMC. Esta reco-
gia tanto valoraciones cuantitativas como una pregunta abierta, para
captar percepciones individuales. La encuesta constaba de trece items
valorados en una escala tipo Likert del 1 (totalmente en desacuerdo)
al 5 (totalmente de acuerdo), ademas de una ultima pregunta abierta
para propuestas de mejora. Todos los estudiantes que completaron en
reto cubrieron la encuesta, cuyas preguntas y resultados descriptivos
se muestran en la tabla 3.

Un bloque central de la encuesta evaluaba el impacto del MMC
en el aprendizaje y la retencion de contenidos. Las respuestas fueron
abrumadoramente positivas, indicando que el reto ayudd a consoli-
dar conceptos clave, mejorar la comprension y fomentar habilidades
como la sintesis y la comunicacién visual. La baja dispersion en estas
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valoraciones refuerza esta percepcion compartida y respalda la hipo-
tesis pedagdgica del MMC: los enfoques creativos y activos no solo
favorecen el aprendizaje, sino también el desarrollo de competencias
transversales.

TaBLA 3.  Resumen descriptivo de los resultados
de la encuesta de satisfaccion.

Pregunta Media | Desv. tipica

(1) | El MMC me ayudé a comprender mejor los conceptos clave de 4,43 0,73
Microeconomia

(2) | Crear memes aumentd mi motivacion para implicarme con los 4,71 0,45
contenidos del curso

(3) | La actividad reforzé mi confianza en mis conocimientos de 4,57 0,73
Microeconomia

(4) | Revisé los conceptos de Microeconomia con mayor profundidad | 4,71 0,45
para poder crear mis memes

(5) | Considero que la actividad me ayudo a retener mejor los conteni- | 4,29 0,88
dos del curso que los métodos de estudio tradicionales

(6) | El MMC me anim6 a estudiar o repasar contenidos que, de otro 4,29 1,03
modo, no habria revisado

(7) | Me resulto dificil explicar conceptos de Microeconomia mediante | 2,71 1,58
el humor o la comunicacion visual

(8) | Aprendi a sintetizar ideas complejas de forma sencilla y accesible | 4,57 0,49

(9) | El esfuerzo requerido para la actividad fue razonable 4,57 1,05

(10) | El MMC me hizo sentir mas conectado con mis compafieros de 3,57 1,18
equipo

(11) | La actividad me ayudo a relacionarme con estudiantes de otros 3,43 1,84
grupos

(12) | En conjunto, el MMC fue una experiencia de aprendizaje valiosa | 4,71 0,45

(13) | Recomendaria incluir esta actividad en futuras ediciones del 4,86 0,35

curso

Fuente: elaboracion propia.

La actividad también fue eficaz para aumentar la motivacion, ani-
mando a muchos estudiantes a repasar contenidos que de otro modo
habrian ignorado, lo que subraya el valor del componente ludico como
catalizador del estudio auténomo. En cuanto a la dificultad, aunque la
mayoria consider6 razonable el esfuerzo requerido, la pregunta sobre
la dificultad de expresar conceptos mediante humor o comunicacion
visual obtuvo la media mas baja (2,71) y la mayor dispersion (1,58).
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Las preguntas relativas al componente social arrojaron resultados
mas bajos y dispersos, lo cual no es sorprendente teniendo en cuenta
el formato individual o en parejas.

Los items sobre la valoracion global del MMC y su inclusién en
futuras ediciones obtuvieron las puntuaciones mas altas y un grado mi-
nimo de dispersion, lo que confirma el éxito percibido de la iniciativa.

Finalmente, la Gltima pregunta de la encuesta pretendia recoger la
valoracion propia de cada participante y sus observaciones para con el
reto. Se les pregunt6: «;Qué sugerencias tienes para mejorar el MMC
para futuras ediciones?» y las respuestas proporcionan pistas muy va-
liosas para mejorar el reto de cara a futuras ediciones.

Las sugerencias restantes pueden agruparse en torno a cuatro ejes
principales. El primero tiene que ver con el proceso de votacion, donde
se propone hacerlo mas amplio e inclusivo para implicar a todos los
grupos, aumentando asi la participacion y el caracter ludico de la acti-
vidad. En segundo lugar, algunos comentarios aluden a ajustes organi-
zativos, como fomentar mas dinamicas grupales, por tanto, una mayor
flexibilidad o colaboracidon podria mejorar la experiencia. El tercer eje
gira en torno al contenido creativo, con una propuesta de fomentar un
humor mas relacionado con los conceptos econdomicos y evitar formatos
que puedan resultar poco trabajados o incomodos para algunos estu-
diantes. Finalmente, se apuntan cuestiones relacionadas con la equidad
y la motivacion, como controlar mas el uso de inteligencia artificial en
la elaboracion de los memes y mejorar los incentivos para fomentar
una participacion mas generalizada.

VI. CONCLUSIONES

Los resultados de esta experiencia piloto evidencian que el uso ac-
tivo de memes como herramienta pedagogica en una asignatura de alta
exigencia técnica y elevada tasa de suspensos, como Microeconomia I,
puede tener un efecto significativo y positivo sobre el rendimiento
académico, la motivacion y la apropiacion critica de los contenidos.
Mas alla del valor anecdético o ludico que habitualmente se atribuye
a este tipo de recursos, el Microeconomics Memes Championship ha
demostrado ser una intervencion didactica eficaz, especialmente entre
quienes completaron el reto con implicacion real y capacidad expresiva.

A diferencia de enfoques centrados exclusivamente en la exposi-
cion, creacion, o el consumo de recursos visuales, este reto se baso en
la creacion activa de memes por parte del estudiantado y participar
en un torneo con diversos incentivos, lo que implico un ejercicio de
sintesis conceptual, traduccion comunicativa y apropiacion critica del
contenido.
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Desde la perspectiva del curriculum integrado, al traducir conceptos
microecondomicos formales a un lenguaje visual accesible para el publi-
co general, el MMC promueve una comprension holistica del compor-
tamiento econémico. Esta integracion requiere activar conocimientos
de la asignatura y competencias desarrolladas en otras materias como
Matematicas Empresariales o Historia del Pensamiento Econémico. En
algunos casos, los memes incorporaron referencias culturales, artisticas
o cinematograficas que ayudaron a reinterpretar los modelos econdomi-
cos desde experiencias significativas.

Este proceso de hibridacion entre la economia y otras formas de
expresion permite al estudiante ir mas alla de la memorizacion, desa-
rrollando una mirada transversal sobre los fendmenos econdémicos y su
representacion cotidiana. La actividad mejora no solo la comprension
y retencion, sino también el pensamiento sintético y comunicativo,
posicionando al alumnado como agente activo del conocimiento. Esta
capacidad para generar perspectiva, es decir, una vision profunda y
personal del contenido, es clave en la formacion universitaria actual.

Ademas, la naturaleza del reto —con juego, exposicion publica
y votacion— simula entornos profesionales seguros, en linea con el
Challenge-Based Learning. La defensa de los memes ante un publico
académico reproduce dinamicas propias de contextos profesionales,
reforzando la autoconfianza, la competencia oral y la gestién de la
retroalimentacion en situaciones reales o simuladas.

No obstante, el impacto positivo observado estd mediado por me-
canismos de autoseleccion: quienes participaron y completaron el reto
tendian a tener perfiles mas comprometidos o con mayor capacidad
discursiva. Esta limitacion plantea el reto de disefiar estrategias mas
inclusivas, que fomenten la participacion de un espectro mas amplio
del estudiantado y eviten sesgos en el acceso a experiencias formativas
innovadoras.
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